Manger local CAP ou pas CAP, le projet

alimentaire du Val de Sadne
PAT de la CAP Val-de-Sabne
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> PAT labellisé par leMAA : Labellisation Niveau 2
> Date delabéllisation : 2025

Territoire
Caractéristiques et enjeux du territoire

Bourgogne-Franche-Comté Céte-d'Or

? Enjeux concernant leterritoire et sa population :

- Fuite des bassins de consommation au profit des « grandesvilles » (Dijon et Dole).

- Certainsvillages n’ont pas/plus de commer ces de proximité.

- Population répartie de facon hétérogéne.

- Des per sonnes agées isolées et peu mobiles dans certains villages.

- Un pouvoir d’achat moindre par rapport & la moyenne nationale.

? Enjeux concernant I'agriculturelocale:

- Aprésl'aged’or du maraichage début 1900, 2 guerresmondiales, I'exoderural, les difficultés de structuration de la profession, des
produits du sud plus compétitifs, ont provoqué un long déclin qui améne au constat qu’il n’y a plus que quelques dizaines d’ exploitations
mar aichér es aujourd’ hui.

- Lamajorité des exploitations sont tournées versles céréales et les grandes cultures (52%), suit le systéme de polycultur e élevage (18%), les
cultureslégumiéres ne se situent plus qu’en troisiéme position (12,5%).

- Enjeu fort dela protection de la ressour ce eau (captage).

- Phénoméne de concentration des exploitations agricoles avec 19% des exploitations possédant plus de 50% desterres.

- Problématique d’installation transmission reprise (en 2010 57% des chefs d’ exploitation avaient plus de 50 ans).

- Débouchés déja saturés pour certains producteurs, essentiellement & l'extérieur du territoire. Beaucoup de producteursvont chercher les
débouchés en « grandesvilles » (Dijon et Dole).

- Volonté des producteur s de développer de nouveaux débouchés (restaur ation collective, restaurateurs et/ou de nouvelles activités

(héber gement, accueil a la ferme...) mais méconnaissance, manque de temps, logistique trop complexe et difficultés a sefaire
connaitre/identifier.

- Structuration d’unefilierelocale complexe : craintes du collectif exprimées maisintérét et attentesvisavisdela dynamiqueterritoriale.
- Peu ou pas d’outils de production/transformation : volonté de davantage de maitrise sur la chaine de leur s produits (découpe notamment)
mais également politique de rémunération juste per mettant de se projeter autour de nouveaux projets.

? Enjeux concernant I'offre et la demande alimentaire:

- Offre et demande locale s'identifient mutuellement assez mal.

-En GMS: tréspeu d' offrelocale et/ou peu identifiée, difficultés d’identification des produits locaux quand présents en rayons.

- En restauration commerciale: initiativesindividuelles et flux tendus complexes & gérer pour les producteurs.

- Sur les marchés communaux : peu adaptés aux horaires destravailleurs et/ou offre peu fournie, et multiplicité des mar chéslocaux pour
les producteurs.

- Petits commer ces : les consommateur s doivent multiplier les points de vente pour obtenir « toute la gamme » souhaitée.

- Mobilité: peu ou plus de commer ces dansles « petits villages », et concentration del’ offre sur Auxonne et Pontailler.

? Enjeux concer nant la restauration collective :

- Trouver des produitslocaux en volumes suffisants.

- Logistique des dernierskilométres.

- Produits doivent étre adaptés aux contraintes de la restauration collective.

- Contraintes budgétair es serr ées.

- Contraintes de temps.

? Enjeux concernant lesentreprisesdu territoire:

- Fermeture del’usine Orega Thomson a la fin des années 80 apr és 30 ans de présence sur Auxonne (500 salariés).

- Fermeturedel’Aciérie d’ Auxonne en 2008 (70 salariés).



- Fermeturedu site STL a Villers-les-Pots en 2014 (32 salariés), 3000 tonnes d’ oignons déshydr atés chaque année.

- Provence Bour gogne (commer ce de gros) transféré a Chalon-sur-Sabne en 2015.

- Fermeture del'entreprise France Mottes a Flagey-lés-Auxonne en 2021, qui commer cialisaient aupr és des mar aicher s depuis prés de 40
ansdesplantsde légumes prét a étre transplantés pour la production.

Chiffres clés du territoire

S ~&

Contexte Caractéristiques
23 390 habitants socio-économiques
35 communes 10% detaux de pauvreté
60,60 habitants/km? 7,56% de chomage
385,99km? de communes 21 210€ de revenu médian

111,64 ha artificialisés

S

Lutte contre la précarité Organisation
alimentaire de I'espace agricole
2 association(s) luttant contrela précarité alimentaire 17 100,66 hectares de SAU
0,05 associations par 10 km?2 44,30% de SAU
0,09 associations par 1000 habitants dont 6,75% de SAU en bio

dont 11,54% delégumineuses
dont 28,94% de prairies per manentes



Structures agricoles
152 exploitations
24 exploitations en bio

Distribution
19 enseignes de distribution
dont 6 GM S (moyennes et grandes surfaces)

Enjeux environnementaux liés a

['agriculture
Taux de produits phytophar maceutiquesinférieur a 0,01 ug
par litred'eau
Taux de nitratesentre 10 mg et 25 mg par litred'eau
724 938,33m3 d'eau utilisés pour I'irrigation
en hausse de 77,04% depuis5 ans
36,54 de haie/ha de SAU

Transformation
166 emplois dansla transfor mation
-1,78% des emplois dansla transformation depuis 5 ans



Restauration collective
20 restaurantscollectifssur leterritoireinscrits sur ma
cantine

dont 3 restaurants collectifs qui ont fait leur télédéclaration
sur ma cantine

Gouvernance
Porteurs du projet
> Communauté de communes Auxonne Pontailler Val de Sadéne (Communauté de communes)

Nom de l'instance de décision
CoTech PAT

Partenaires de l'instance de décision

Collectivitésterritoriales, Etat

> Département dela Coéted'Or

Acteursdela production agricole dont foncier
> Chambred’agriculture de Céted' Or

> Aucun partenaireidentifié a ce stade du projet

> Aucun partenaireidentifié & ce stade du projet

> Aucun partenaireidentifié a ce stade du projet

> Aucun partenaireidentifié & ce stade du projet

Partenaires engagés dans la mise en oeuvre du PAT

Collectivitésterritoriales, Etat

> Communauté de communes de la Plaine Dijonnaise
> Communauté de communes Rives de Sabne

> Ville de Chevigny-Saint-Sauveur

> PETR Val de Sabne Vingeanne

> Communauté de communes du Mirebellois Fontenois
Acteursdela production agricole dont foncier
> SAFER

> Centre de développement de I’ agr oécologie

> CIVAM Le Serpolet

> GIE Bio Froid et Collectif

> Bio Bourgogne Franche Comté
Acteursdelarestauration collective

> SHCB

> API Restauration

Acteursdelarestauration commerciale

> Mammm Traiteur

Représentants des consommateurs

> UFC Que Choisir

Acteursdelasanté

> Centre hospitalier d'Auxonne



Acteursdu social

> Croix Rouge Insertion
> Active

> Entraide cantonale

> Le Ptit Coup de Pouce
> Restos du Coeur

> Secour s catholique

> La Huttedu Berger

Acteur s environnementaux
> CPIE Bressedu Jura

Autres
> 3éme éément

Les objectifs stratégiques du projet

1. Accroitrela part des produits locaux dans les assiettes des cantines

1.1. Développer une alimentation durable en restauration collective, accroitrela part de produitslocaux dans les assiettes et garantir une
justerémunération des producteursl.2. Réduirelesimpacts des modes de consommation alimentaire atraverslarelocalisation desfiliéres
et I’optimisation logistique, du producteur au consommateur

2. Faciliter I’achat de produitslocaux pour tous

2.1. Structurer I'offre pour répondre ala demande alimentaire locale et faciliter I’achat de produitslocaux

2.2. Contribuer au dynamisme des entreprises artisanales et commer ceslocaux a traversle développement d’une offre alimentaire locale
3. Répondre aux enjeux agricoles présents et d’avenir

3.1. Apporter un soutien et un accompagnement au secteur agricole qui subit des difficultés en termes de main d'ceuvre agricole3.2.
Accompagner les producteurs pour faciliter I'installation et la transmission des exploitations3.3. Contribuer a une stratégie fonciére
territoriale qui préservelesterresagricoles de qualité

4, Lutter contrele gaspillage et valoriser les déchets

4.1. Accompagner les habitantsdu territoire vers des modes de vie et de consommation plusrésilients4.2. Encourager un retour au sol dela
matiére organique

5. Perpétuer lestraditionsdu Val de Saéne

5.1. Accompagner lesagriculteursdansla valorisation deleur métier auprésdu grand public et créer du lien du producteur au
consommateur5.2. Faire connaitre et mieux identifier les produitslocaux5.3. Valoriser I'histoiredu territoire et cuisiner autour des
produits locaux

Les principales actions du PAT par axes thématiques

Type d'action Actions phares Avancement

Maintien et developpement des Accompagner |les acheteursdans une démarche . e

A N : e Action réalisée
circuitsde proximité d’approvisionnement local et durable
Maintien et developpement des Commer cialisation des produitslocaux dansles .

A S o Action en cours
circuitsde proximité commerces et GM S de proximité

Accompagnement a la structuration et al'implantation
Organisation desfiliéres d'un groupement de producteurs souhaitant ouvrir un Action réalisée
o 0 Point de Vente Collectif

Construction dun outil collectif de stockage/logistique :

Economi — T ) . o
conomie Organisation desfiliéres objectif structuration d’unefiliérelocale de produits Action réalisée
alimentaire . L o
mar aichersdela production ala distribution
Accompagner |le développement de lieux
Organisation desfiliéres d’approvisionnement de proximité (notamment Action programmée
distributeur s automatiques)
Type d'action Actions phares Avancement
Autres actions de mise en valeur N o .
- ; . Campagne de communication sur I’alimentation locale en . .
du patrimoine alimentaire et N Action programmée
—1 . ; Val de Sabne
gastronomique, et detourisme
Culturél et

gastronomie



Education
alimentaire

Nutrition et
santé

Justice sociale

e
Qg

Environnement

STH

Restauration
collective

Type d'action

Actions d'éducation alimentairea
destination delajeunesse

Actions d'éducation alimentaire a
destination des familles (Grand
public - tous consommateurs)

Formation et sensibilisation des
acteurs professionnels et éus aux
enjeux del'alimentation durable

Type d'action

Santé environnementale:
promotion de modes de cultures
durables (bio, paysanne,
raisonnée, sans pesticides etc)

Type d'action
Actions d'accessibilité sociale

Actions de coordination entreles
acteursdelaluttecontrela
précaritéalimentaire

Actions utilisant I'alimentation et
agriculture comme vecteurs
d'insertion sociale : jardins
d'insertion, travail avec structures
d'insertion sociale

Type d'action

Diminution du gaspillage
alimentaire, réduction et recyclage
des déchets, collecte sélective des
biodéchets

Diminution du gaspillage
alimentaire, réduction et recyclage
des déchets, collecte sélective des
biodéchets

Diminution du gaspillage
alimentaire, réduction et recyclage
des déchets, collecte sélective des
biodéchets

Type d'action

Respect delaLoi Egalim :
augmentation de
["approvisionnement en produits
"durables’ et dequalité

Suppression des contenants et
ustensiles en plastique

Actions phares

Favoriser I'intégration desthématiques alimentaire et
agricole dansles projets éducatifs des écoles et structures
extra-scolaires

Programme d'animations alimentation

Formation des animateurs périscolairesal'éducation a
["alimentation

Actions phares

Animer un programme d’ actions agr o-environnementales
des bassins d'alimentation de captage du territoire

Actions phares

Mise en place de chéques alimentaires durables

Rapprochement des acteurs dela production agricole et
del’aide alimentaire

Renforcer lelien alaterre avec des potagerset jardins
partagés

Actions phares

Développer lesinitiatives de valorisation des biodéchets de
larestauration scolaire

Accompagnement au compostage individuel et collectif

Déploiement de solutions detri a la sour ce des biodéchets

Actions phares

Créer une cuisine centrale mutualisée

Déploiement des bacsinox en remplacement des
barquettes plastiques

Avancement

Action en cours

Action programmée

Action programmée

Avancement

Action en cours

Avancement

Action programmée

Action en cours

Action en cours

Avancement

Action en cours

Action en cours

Action en cours

Avancement

Action en cours

Action réalisée



Evaluation
Méthode(s) d'évaluation utilisée(s)
> Autre (champ libre)
Accompagnement au suivi-évaluation par Quadrant Consell dansle cadredel'AMI qui a é&élancé fin 2024.

Coopération
Coopération inter-PAT

Oui

PAT du Département dela Céted'Or : mise adisposition d'ingénierie pour mise en cohérence des actions, coopération entrele projet de
légumerie et le projet de cuisine centrale, actions communes sur la logistique de proximité et |'approvisionnement local...

Coopération interterritoriale

Oui

PAT du Pays Dolois: échanges de bonnes pratiques
Inter PAT39 : journée d’ étude autour du maraichage en demi-gros

PAT membre des réseaux
> TERADI
> Réseau départemental desterritoires SAT/PAT

Moyens financiers et humains

Dispositifs financiers mobilisés

> Le Programme National pour I’ Alimentation (PNA) et ses déclinaisonsrégionales

> Lesaidesdel’ Agence del’environnement et de la maitrise del’ énergie (Ademe)

> Lesaides des Régions

> Les aides des Départements

> Politique delaville et contrat deville

> Lefondsde soutien al’investissement local et les dotations d’ équipement desterritoiresruraux
> Plan derelance

Moyens humains
1ETP

Coopération interterritoriale

Contact

Agathe M athey

06 42 27 46 93

agathe.mathey@cotedor .fr

Service Agriculture et Alimentation de Proximité
Char gée de mission Alimentation de proximité
Ancienneroute nationale

21130 Auxonne

Détail des sources

Vous souhaitez comprendre le mode de calcul des données ? Consultez le vade mecum desindicateurs.



https://france-pat.fr/wp-content/uploads/2025/07/France-PAT_Vademecum_indicateurs.pdf

